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SAMBUTAN

Puji syukur kami panjatkan kehadirat Tuhan
Yang Maha Esa, dengan telah selesainya
Pedoman Implementasi PeriklananPangan
Olahan.Pedomanini merupakanpenjelasan
dari Peraturan Badan POM Nomor 6 Tahun
2021 tentang Pengawasan Periklanan
Pangan Olahan.

Seiring dengan perkembangan ilmu dan teknologi di bidang
pangan, berbagai jenis produk pangan berkembang sangat
cepat dimana iklan memegang peran yang sangat penting
dalam menentukan pilihan masyarakat terhadap suatu produk
pangan olahan. Pada tahun 202#&|ah diundangkan Peraturan
Badan POM Nomor 6 Tahun 2021 tentang Pengawasan
Periklanan Pangan Olahan. Sebagai upaya dalam memudahkan
implementasi peraturan tersebut maka Badan POM
memandang perlu untuk menerbitkan Pedomamplementasi
PeriklananPangan Gahan.

Diharapkan dengan terbitnya pedoman ini, pelaku usaha,
pengawas, dan pemangku kepentingan lainnya memiliki
persepsi dan pemahaman yang sama dalam
mengimplementasikanPeraturan Badan POM Nomor 6 Tahun
2021 tentang Pengawasan Periklanan Pandgalahan.

Saya menyambut baik terbitnya pedoman ini dan
menyampaikarpenghargaan serta ucapan terima kasih kepada




semua pihak yangtelah berperan aktif dalam penyusunan
pedoman ini.

Jakarta,23 November2022
KepalaBadanPengawasObat dan Makanan

Dr. Penny K. LukitoMCP




KATA PENGANTAR

Puji syukur kami panjatkan kehadirdtuhan
Yang Maha Kuasa atas terbitnya Pedoman
Implementasi Periklanan Pangan Olahan.
Pedoman ini disusun sebagai panduan
implementasi Peraturan Badan POM Nomor
6 Tahun 2021 tentang Pengawasan
Periklanan Pangan Olahan.

Pedoman ini memuat istilah dan defisi, ketentuan iklan
pangan olahan, media periklanan yang menjadi lingkup
pengawasan, larangan iklan pangan olahan, dan pengawasan
iklan pangan olahan. Pedoman dilengkapi dengan conteh
contoh pernyataan dan ilustrasinya sehingga mudah
dipahami.

Pedoman ini telah disusun melalui serangkaian pembahasan
diawali dengan pelaksanaan survei untuk mengumpulkan
informasi mengenai ketentuan iklan pangan olahan yang
memerlukan penjelasan lebih lanjut dalam pedoman dan
dilanjutkan dengan pembahasan dengan rikatkan tim ahli,
pemangku kepentingan, serta asosiasi pelaku usaha pangan
dan iklan. Pedoman ini diharapkan dapatmemberikan
pemahaman yang sama terhadap pelaku usaha, pengawas,
dan pemangku kepentingan lainnya dalam
mengimplementasikan Braturan Badan ®M Nomor 6 Tahun
2021 tentang Pengawasan Periklanan Pangan Olahan.




Kami sampaikan terima kasih dan penghargaan kepada semua
pihak yang telah Dberpartisipasi aktif dalam penyusunan
PedomanImplementasi PeriklanarPangan Olahan. Semoga
pedoman ini bermanfaabagi semua pihak.

Jakarta 21 NovembeR022
Deputi Bidang Pengawasan Pangan Olahan

-
Dra. Rita Endang, Apt, M.Kes
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BAB |
PENDAHULUAN

A. Latar Belakang

Pesatnya perkembangan ilmu pengetahuan dan
teknologi di bidang pangan olahan pada era globalisasi
saat ini, mendorong kreativitas pelaku usaha di bidang
pangan olahan untuk memproduksi pangan yang inovatif
dan dapat diterima konsumen. Pelaku usaha dituntut
dapat bersaing secara sehat dan tanggap dalam melihat
peluang, tantangan dan hambatan serta inovatif agar
produk yang dihasilkan dapat diterima di masyarakat.
Salah satu upaya untuk menghadapi persaingan ini, yaitu
dengan menarik minat beli masyarakat mnedli iklan
pangan olahan.

Iklan pangan olahan biasa disebut juga dengan istilah
iklan merupakan setiap keterangan atau pernyataan
mengenai pangan olahan dalam bentuk gambar, tulisan,
suara, audio visual, atau bentuk lain yang disampaikan
melalui berbagai cara untuk pemasaran dan/atau

perdagangan pangan olahan. Saat ini, periklanan
memegang peran yang sangat penting dan menentukan
pilihan masyarakat terhadap suatu produk pangan
olahan. lklan merupakan sarana komunikasi untuk

mempromosikan produk kepada masrakat luas.




Sebagaimana diuraikan dalam Undatgndang Namor 18
Tahun 2012 tentang Pangan padas$al 108, pemerintah
dalam hal ini Badan POM sesuai dengan tugas dan
kewenangannya melaksanakan pengawasan pemenuhan
persyaratan keamanan, mutu, gizi, label dan iklan pangan
olahan. Oleh karena itu, diperlukarNorma, Standar,
Prosedur dan Kriteria \SPHK yang akan dijadikan acuan
pengawasan termasuk ketentuan pengawasan iklan
pangan olahan. Hal ini dimaksudkan agar masyarakat
dapat terlindungi dari iklan yang tidak sesuai dan
menyesatkan.

Pada tahun 2020, Badan POM melakukan pengawasan
terhadap 10.686 klan pangan olahan yang mencakup
media elektronik (2.547), media luar ruang (1.458), media
internet (5.284), dan media cetak (1.397). Hasil
pengawasan menunjukkan sebanyak 7.144 iklan pangan
olahan (66,85%) telah memenuhi ketentuan dan 3.542
iklan pangan dahan (33,15%) tidak memenuhi ketentuan.
Iklan pangan olahan yang tidak memenuhi ketentuan
memuat pernyataan bahwa pangan berkhasiat sebagai
obat/dikaitkan dengan kesehatan, minuman beralkohol,
serta berlebihan dan menyesatkan. Terhadap
pelanggaran tersebw, Badan POM telah mengambil
langkahlangkah tindak lanjit seperti peringatan dan
penghentian/penarikan iklan.




Untuk memperkuat pengawasan iklan pangan olahan,
pada tahun 2021 telah diterbitkan Peraturan Badan POM
Nomor 6 Tahun 2021 tentang Pengawasan riR&nan
Pangan Olaharyang merupakan revisi Peraturan Badan
POM Nomor 2 Tahun 2016 tentanBedoman Teknis
Pengawasan Periklanan Pangan Olahan. Dalam
implementasi peraturan tersebut, masih terdapat
perbedaan persepsi dan pemahaman dintara pelaku
usaha, pengawas maupun pemangku kepentingan
lainnya

Dalam rangka memberikan acuan yang jelas mengenai
implementasi ketentuan iklan pangaolahanbagipelaku
usaha, pengawas, darpemangku kepentingan lainnya
maka dipandang perlu untuk menysun Pedoman
Implementasi Periklanan Pangan Olahan Adanya
pedoman tesebut diharapkan dapat memberikan
pemahaman yang sama mengenai implementasi
ketentuan iklan pangan olahan.

B. Tujuan

a. Memberikan acuan bagi pelaku usaha dalam
mengimplementasikan Peraturan Badan POM Nomaor
6 Tahun 2021 tentang Pengawasan Periklanan Pangan
Olahan.

b. Memberikan panduan bagi pengawas dan pemangku

kepentingan lainnya dalam mengimplementasikan




Peraturan Badan P® Nomor 6 Tahun 2021 tentang
Pengawasan Periklanan Pangan Olahan.

C. Ruang Lingkup

Materi dalam pedoman ini merupakan pelaksanaan dari
Peraturan Badan POM Nomor 6 Tahun 2021 tentang
Pengawasan Periklanan Pangan Olaha&akupan nateri
dalam pedoman ini melipti istilah dan definisi, ketentuan
iklan pangan olahan, media periklanan yang menjadi
lingkup pengawasan, dan larangan dalam iklan pangan
olahan serta, contolzcontoh pernyataan dengan
ilustrasinyasehingga mudah dipahami.

Istilah dan Definisi

a. Pangan adalah segala sesuatu yang berasal dari
sumber hayati produk pertanian, perkebunan,
kehutanan, perikanan, peternakan, perairan dan air,
baik yang diolah maupun tidak diolah, yang
diperuntukkan sebagai makanan atau minuman bagi
konsumsi manusia, terrasuk bahan tambahan
pangan, bahan baku pangan dan bahan lain yang
digunakan dalam proses penyiapan, pengolahan,
dan/atau pembuatan makanan atau minuman.

b. PanganOlahan adalah makanan atau minuman hasil
proses dengan cara atau metode tertentu dengan atau

tanpa bahan tambahan.




. Pangan Olahan untuk Keperluan Gizi Khusus yang
selanjutnya disingkat PKGK adalapangan olahan
yang diproses atau diformulasi secara khusus untuk
memenuhi kebutuhan gizi tertentu karena kondisi
fisik/fisiologis dan penyakit/gangguanertentu.

. Pangan Olahan untuk Diet Khusus yang selanjutnya
disingkat PDK adalatpangan olahan yang diproses
atau diformulasi secara khusus untuk memenuhi
kebutuhan gizi tertentu karena kondisi fisik atau
fisiologis tertentu.

. Pangan Olahan untuk Keperluan Mis Khusus yang
selanjutnya disingkat PKMK adalapangan olahan
yang diproses atau diformulasi secara khusus untuk
manajemen diet bagi orang dengan penyakit/
gangguan tertentu.

Formula Bayi adalah formula sebagai pengganti Air
Susu Ibu (ASI) untuk bayi sgmi umur 6 (enam) bulan
yang secara khusus fiirmulasikan untuk menjadi
satusatunya sumber gizi dalam bulabulan pertama
kehidupannya sampai bayi diperkenalkan dengan
Makanan Pendamping Air Susu Ibu (M&SI).

. Formulalanjutan adalah formula yang diperole dari
susu sapi atau susu hewan lain dan/atau bahan yang
berasal dari hewan dan/atau yang berasal dari tumbuh

tumbuhan yang semuanya telah dibuktikan sesuai
untuk bayi usia 6 (enam) sampai 12 (dua belas) bulan.




h. Bahan Baku Pangan yang selanjutnya disetBahan

Baku adalah bahan dasar yang dapat berupa pangan
segar danpanganolahan yang dapat digunakan untuk
memproduksipangan.

Iklan Pangan Olahan yang selanjutnya disebut lklan
adalah setiap keterangan atau pernyataan mengenai
pangan olahan dalam bentuk garhar, tulisan, suara,
audio visual, atau bentuk lain yang disampaikan
melalui berbagai cara untuk pemasaran dan/atau
perdaganganpanganolahan.

Media Massa adalah media periklanan yang menyasar
khalayak umum dan luas.

. Bahasa Asing adalah bahasa selain batdedonesia
dan bahasa daerah.

Pengawas atauPengawasPangan yang selanjutnya
disebut Pengawasadalah aparatur sipil negara yang
melakukan pengawasan terhadajpklan berdasarkan
surat perintah tugas dari pejabat yang berwenang.

. Setiap Orang adalalorang perseorangan dan badan
usaha, baik yang berbentuk badan hukum maupun
tidak.




BAB Il
KETENTUAN PERIKLANAN PANGAN OLAHAN

A. KetentuanUmum

a.

Ketentuan iklan berlaku untuk:

Pangan olahan yang diproduksi atau pangan yang
diimpor untuk diperdagangkan di dalam negeri.
Pangan olahan yang boleh diiklankan adalah
pangan olahan yang telah mendapatkan izin edar
dari Badan POM termasuk Bahan Tambahan
Pangan (BTP)Selain itu, termasuk juggpangan
olahan yang telah mendapatkan Sertifikat
Pemenuhan KomitmenProduksi Pangan Olahan
Industri Rumah Tangga dari Pemerintah Daerah.
Setiap orang dapat mengiklankan pangan olahan
baik orang perseoranganmaupun badan usaha
(yang berbentuk badan hukum maupun tidgk
Yangdimaksud dengan stiap orang diantaranya
meliputi pemegang izin edar, perusahaan
periklananbiro iklan (produsen materi periklanan),
media periklanandan pengiklan perseorangan.
Setiap orangyang mengiklankan pangan olahan
wajib bertanggung jawab terhadap informasi yang
disampaikan dalaniklan.

Khususpemegang izin edampangan olahanwajib
mengetahui materi hformasi iklan pangan olahan




sebelum dipublikasikan dalam bentuk iklandan
bertanggungjawab terhadap materi iklan

e. Iklan wajib memuat informasi yang benaijujur,
dan tidak menyesatkan. Informasi yang
menyesatkan adalah pernyataan yang berkaitan
dengan haithal seperti sifat, harga, bahan, mutu,
komposisi, manfaat atau keamanapangan yang
meskipun benar dapat menimbulkan gambaran
yang menyesatkan pemahaman mengenai pangan
yang bersangkutan
Gambaran iklan yang menyesatkan dapat dilihat
pada contohcontoh iklan pada Bab Il terkait
Larangan.

f.  Informasipada iklan harus sesuai dgan informasi
label pangan olahan yang disetujui pada saat
mendapatkan izin edarsesuai dengan ketentuan
peraturan perundangundangan

Bahasa yanddigunakan padalklan

Iklan wajib menggunakanbahasa Indonesia namun
demikian penggunaanbahasa asing, bahasa daerah,
dan/atau istilah asing yang sudah dipahami secara
umum, baik yang ada atau tidak ada padanannya dalam

bahasa Indonesiadapat digunakan. lklan yang secara
khusus disampaikan di suatu daerah atau dibkan
untuk konsumen dari daerah tertentu dapat
menggunakan bahasa daerah.




Contoh iklan menggunakanbahasa asing, bahasa
daerah, dan/atau istilah asingyang memenuhi
ketentuan dan tidak memenuhi ketentuan

rih Kéripiknva, S0 deﬁcio 1 knya, ¥ gp
ki . = ﬁ\\‘“‘“‘m il 1emgulma:i)'of'

Baru!!

Iklan pangan olahan Iklan pangan olahan
menggunakan bahasa menggunakanbahasa
AOGET Deliéid h asing dengan istilah yang

istilah asing yang sudah belum dipahami secara
dipahami secara umum umum




Contoh iklan menggunakan bahasa daeralyang
memenuhi ketentuan

& ‘Teh Haochi ¢ V

Wangi tehnya.
Raos pisan!

Iklan pangan olahan
menggunakan Bahasa
$AAOAE O2AI




Simbol pada klan

Iklan pangan olahan dapat menggunakatinsbol berupa
tanda bintang (*) atau tanda pagar (#) untuk
memberikan tambahan penjelasan atau keterangan.
Penjelasan tersebut harus mudah dibaca pada iklan.
Namun demikian, ketentuan ini harus sesuai dengan
ketentuan peraturan perundangundangan

Contohiklan yang memenuhi ketentuan

Baca Label Sebelum

Iklan panganolahanmenggunakan
tanda bintang (*), disertai penjelasan
tanda bintang yang mudah dibaca




Contoh iklan yang tidak memenuhi ketentuan:

X

Yuk, BAGIKAN RESEP KREASIMU
BERSAMA OATMEAL AMARO

55> RS

Unggah Kreagi
Terbaikmu Dengan
Tagar #SahabatAmaro
dan Menangkan Kotak &
Makan dan Family Pack .,
Oatmeal Amaro*

e Lo e cinfing
s o

| Baca Label sevelum membeli

i

Iklan pangan olaharmenggunakan
tanda bintang (*) yang disertai
penjelasantanda bintang, namun
tidak mudahdibaca karengulisan
sangat kecil




Media Reriklanan
Iklan dapat dipublikasikan pada media periklanan yang

meliputi:

a.

Media cetak

Media cetak antara lain surat kabar, majalah,
tabloid, buletin, kalender, poster atau selebaran,
leaflet, brosur, stiker, buklet, pamflet, halaman
kuning (Yellow Pagés

Media penyiaran

media penyiaran antara lain televis{paid dan
unpaid), radio, dan termasuk juga media elektornik
seperti layar lebar termasuk di dalamnya
penempatan atau penyisipan iklan dalam alur
cerita suatu film, sandiwaragan acara.

Media daring

Media daring dapat berupa aplikasi (seperti
pencarian (situs dan laman)}-commerce(seperti
Shopee, Lazada, Tokopedia, Blibli,JD.IQ
Bukalapak,ZALORA dan lairlain), game media
sosial, aplikasi (seperti aplikaSHAREjtWeather,
dan lairain), publisher (seperti detikcom,
liputan6.com, Kompas, Merdeka.com
kumparancom, dan lainlain), transportation on
demand(seperti Gojek, Grab, Maxim dan laidain),
hiburan, email dan berupa format (seperti video,

audio, teks, danbanner, dan broadcast message
(seperti melaluiSMS Whatsapp, dan laidain)).




Media sosial

Media sosialmerupakan bagian dari media daring
termasuk di dalamnyderupa formatendorsement
antara lain Instagram, Facebook, Twitter,
Whatsapp, Yodube, Tikiok, Line, Facebook
Messenger, Linketh, Pinterest, Telegram, We
Chat, Snapchat, Skype, Tumblr, dan Reddit.
Media luargriya/out-of-home media

Media luarz griya/out-of-home medighanya dapat
ditempatkan pada lokasi yang telah memperoleh
izin dari pihak yang berwenang Media luar
griyalout-of-home media antara lain papan
reklame, papan nama, iklan cetak yang
ditempel/digantung di luar ruang, spandulkransit
ad (iklan yang diletakan pada obyek bergerak),
videotron, sarung ban mobildan backdrop
Komunikasi tatap muka

Komunikasi tatap muka antara lain Sales
Promotion Person penjualan langsungiersonal
selling dan seminar

Komunikasi tatap muka merupakan salah satu

media komunikasi publik yang digunakan dalam
proses komunikasi baik secara langsung maupun
tidak langsung

Sales promotion persormerupakan salah satu

media komunikasiyang dapat digunakan untuk




memasarkaratau menjual produk secara langsung
(direct marketing/selling.

E. KetentuanUndian, Sayembara, dan/atau Bidiah

a.

Iklan dapat menyertakan undian, sayembara,
dan/atau hadiah. Pada iklan tersebut harus
dicantumkan tanggal penarikan undian dan cara
pengumuman pemenang.
Pada iklanyang menyertakan undian, sayembara,
dan/atau hadiah mencantumkan pernyataan
OOUAOAO AAT EAOAT 6O6AT AAOQI
1. PernyataanOOUAOAO AAT EAOAT O
harus mudah dibacayaitu letak dan ukuran
huruf, serta durasi tayang (untuk media
elektronik) memungkinkan untuk terbaca oleh
khalayak dan
2. Persyaratandan ketentuan harus dijelaskan
secara lengkap dan jelagnisalnya kewajiban
konsumen, rentang/periode waktu bagi
konsumen jumlah pemenang, jenis hadiah,
teknik  penarikan undian, dan waktu
pengumuman  pemenang Iklan  yang
menyertakan undian, sayembara, dan/atau

hadiah dilaksanakan sesuai dengan ketentuan

peraturan perundangundangan




Contoh iklan yang memenuhi ketentuan

memenuhi ketentuan:

X Cehyar %/W{La}!l
( MISTER ROLL ¢

LIBURAN AKHIR TAHUN BERSAMA MISTER ROLL

¢

TuRKEY

Syarat dan Ketentuan

= Kumpulkan kode unik (Periode 1 Agustus - 30 November 2022)
yang berada di dalam kemasan Mister Roll

= Kirimkan potongan kode unik beserta identitas lengkap ke PO
BOX 110555

» Menangkan hadiah liburan akhir tahun ke 3 Destinasi untuk 10
orang pemenang

* Pemenang akan diumumkan pada 25 Desember 2022 melalui
Instagram resmi Mister Roll @misterolLid

Informasi Lebih Lanju

® roll¢

X by Hodloh
.~ MISTER ROLL 9

LIBURAN AKHIR TAHUN BERSAMA MISTER ROLL

L7 e @
s

TURKEY

@ Syarat dan Ketentuan

* Kumpulkan kode unik (Periode 1 Agustus - 30 November
2022) yang berada di dalam kemasan Mister Roll

* Menangkan hadiah liburan akhir tahun untuk 10 orang
Pemenang

¢ Syaratdan ketentuan lihat website www.misteroll.com

Informasi Lebih Lanjut :

dan/atau hadiah

Iklan pangan olaharyangmenjelaskan secara lengkap
terkait persyaratan dan ketentuarundian, sayembara




X Cobgar %/ﬂﬂ{(a/;t

. MISTERROLL?

LIBURAN AKHIR TAHUN BERSAMA MISTER ROLL

TURKEY

Kumpulin kede uniknya,
Menangkan liburannyal

si Lebih Lanjut :

Iklan pangan olaharyang tidak menjelaskan secara
lengkapketentuan pencantumanundian, sayembara
dan/atau hadiah

F. Pesan Masyarakat
a. lklan wajib memuat pesan bagi masyarakat untuk
berhati - hati dalam membeli dan mengonsumsi
pangan olahan.
b. Pesan dapat berupa:
1. Oreliti Sebelum Membed N

| Teliti Sebelum Membeli Teliti Sebelum Membeli

2. (Baca LabeBebelum Membeb N AOA O

’ Baca Label Sebelum Membeli ‘ Baca Label Sebelum Membeli

3. Pernyataan lain yang bermakna sama




c. Pencantuman pesan bagi masyarakat harus
memenuhi ketentuan minimal sebagai berikut:
1 Media cetak

Pesan bagi masyarakat harus dibuat

proporsional dengan halaman lklan sehingga

terlihat dan terbaca dengan jelas.
2. Media penyiaran

2.1 Pesan bagi masyarakat pada media
penyiaran audio visual harus dicantumkan
dengan tulisan yang jelas terbaca.

22 Pesan bagi masyarakat untuk media
penyiaran audio harus dibacakan dengan
nada suara jelas dan tegas.

3. MediaDaring

3.1 Pesan bagi masyarait pada media daring
audio visual harus dicantumkan dengan
tulisan yang jelas terbaca.

3.2 Pesan bagi masyarakat untuk media daring
audio harus dibacakan dengan nada suara
jelas dan tegas.

4. Media sosial

4.1 Pesan bagi masyarakat pada media sosial
visual atau audio visual harus dicantumkan
dengan tulisan yang jelas terbaca.

4.2 Pesan bagi masyarakat untuk media sosial
audio harus dibacakan dengan nada suara

jelas dan tegas




5.

6.

Media luar griyadut-of-home media
Pesan bagi masyarakat pada media luar griya
harus proporsional dan jelas terbaca.

Komunikasi tatap muka

Pesan bagi masyarakat dengan komunikasi
tatap muka harus disampaikan dengan jelas.

G. Keterangan Peringatan

Dalam hal pangan olahanvajib mencantumkan
keterangan berupa peringatan pada label maka

ET AT xAEEA 1 Ai OAO PAOT UAOD
DAAA 1 AAAil 68

Keterangan berupa peringatan pada labeintara

a.

lain;

1.

o ok w

Peringatan terkait penggunaan pemanis
buatan;

Keterangan tentang pangan olahan yang
proses  pembuatannya  bersinggungan
dan/atau menggunakan fasilitas bersama
dengan bahan bersumber babi;

Keterangan tentang alergen;

Peringatan pada label minuman beralkohpl
Peringatan pada label produk susu.
Peringatan Rngan Diet Khusus (seperti
formula bayi, formula lanjutan, pangan

olahragawan)




7. Peringatan produk RnganKebutuhanMedis
Khusus(seperti PKMK untuk Pasien Kelainan
Metabolik (inborn errors of metabolism),
PKMK untuk Pasien Penyakit Ginjal Kronik).

8. Peringatan pada pangan olahan yang

mencantumkan klaim
Iklan pada media audiovisual, Informasi
peringatan harus dicantumkan dengan tulisan
yang jelas terbaca pada satuscreerigambar
terakhir. Sebagai contoh, durasi penayangan
tulisan yang dapat terbaca umumnya selama 3
detik.




Contoh iklan yang memenuhi ketentuan dan tidak memenuhi

ketentuan:
Baca Peringatan Pada Label
v,
h v M A AIOWI‘\a
= Io w a '//\ Minuman Sari Buah Jeruk
// \ Minyuman Sari Buah Jervk
Diteguk Nikmat,
Diteguk Nikmat, .+ No Debat

I‘I No Debat I I

. :
e
Iklan pangan olahan yang Iklan pangan olahan yang
menggunakanpemanis menggunakanpemanis
buatan Asesulfamk, buatan Asesulfamk, tidak
i Ai OAO PAOT U|| 1 Al BAOG PAOT U
peringatan pada labed peringatan pada labed

H. Informasi Halal

Label atau informasi halal dapat disampaikan dalam
Iklan setelahpangan olaharmemperoleh sertifikat halal
dari lembaga yang berwenang sesuai dengan ketentuan
peraturan perundangundangan.




Berdasarkan Peraturan Pemerintah Nomor 39 Tahun
2021 tentang Penyehggaraan Bidang Jaminan Produk

Halal, kewajiban bersertifikat halal untuk makanan dan

minuman mulai berlaku tanggal 17 Oktober 2019 dan
masa penyesuaiahinggal7 Oktober 2024.

Melalui Keputusan Kepala BPJPH Nomor 40 Tahun 2022
tentang Penetapan Label Hlal, telah ditetapkan label
halal yang berlaku secara nasionalan berlaku per
tanggal 1 Maret 2022. Produk yang telah mendapatkan
sertifikat halal dari BPJPH per tanggal 1 Maret 2022 wajib
mencantumkan label halal Indonesia pada kemasan
produk bersamaardengan nomor sertifikat halal. Label
halal yang ditetapkan MUl masih dapat digunakan dalam
jangka waktu paling lama 5 tahun terhitung sejak
Peraturan Pemerintah Nomor 39 tahun 2021
diundangkan (sampai 2 Februari 2026).

Berikut label halal yang berlaksecara nasional:

a. Format Label Utama
Warna utama:

HALAL

INDONESIA
IDKXXKKKXRXKKHENAKK




Warna hitam atau putih:

HALAL

INDONESIA
IDXXXXXXNONNNNK

b. Format Label Sekunder
Warna utama:

(ﬁ HALAL

INDONESIA
D000

Warna hitam atau putih:

(ﬂ HALAL

INDONESIA
IDXXXXXXXXXXXXXXXXX

HALAL

INDONESIA
IDXXXXXKXXKIOKKKX




Ketentuan penggunaan label halal mengacu pada
Keputusan Kepala BPJPH Nomor 88 Tahun 262#ang
Penggunaan Label Halal pada Produk yang Telah
Memperoleh Sertifikat Halal.

Contoh iklan yang memenuhi ketentuan dan tidak
memenuhi ketentuan:

LEZAT RASANYA, KARENA GOLMIT SUDAH BERSERTIFIKAT HALAL,
KELUARGA PASTI SUKA DIJAMIN PASTI AMAN DAN RASA LEBIH ENAK!

Baca Label Sebelum Membeli Baca Label Sebelum Membeli

Pernyataan halal pada iklan | lklan memuatpernyataan
yang telah bersertifikat yang mengeksploitasi

halal (berupa gambatogo OEAI Al &
halal di pojok kanan atas)




lklan PKGK

a.

PKGKyang terdiri atas PDK dan PKMKapat
diiklankan.

PDK berupa formula bayi dan formula lanjutan.
iklan PDK wajib memuat keterangamengenai
nama jenis dan peruntukan.

PDK yang berupaformula bayi dan formula
lanjutan dilarang diiklankan pada media massa
apapun kecuali dalam media khusus tentang
kesehatanyang merupakanmedia cetak dalam
bentuk majalah, buletin, jurnal atau yang sejis di
bidang kesehatan yang bersifat ilmiah serta hanya
ditujukan untuk tenaga kesehatan, praktisi di
bidang kesehatan dan institusi/fasilitas pelayanan
kesehatan

PKMK dilarang diiklankan pada media massa
apapun kecuali dalam media khusus tentang
kesehatan, dapat berupa media cetak dan media
daring.

Iklan PDK dan PKMK dilaksanakan sesuai dengan

ketentuan peraturan perundangundangan




Contohiklan yang memenuhi ketentuan

Berdasarkan hasil Survei Status Gizi
Indonesia (SSGI) tahun 2021 yang
dilaksanakan Kementer
Kouhotﬂn ungka prevalensi stunting
pada 2021 ubua 24,8%,

VOL. 01 NO.1TAHUN 2022

BULETIN
KESEHATAN

BuMAH SACEUME (RSU) DUKUNG TUMBUH SEHAT ANAK BERISIKO
GAGAL TUMBUH DENGAN SISENFA

Kini hadir
PKMK UNTUK DUKUNGAN NUTRISI BAGI
ANAK BERISIKO GAGAL TUMBUH, GIZI

Perawakan pendek  atau
stunti mempakan gangguan

yang sebagian
besar disebabkan oleh masalah
nutrisi

KURANG ATAU GIZI BURUK
UNTUK ANAK USIA DIATAS 1 TAHUN

Baca Label Sebelum Membeli

Iklan PKMK diiklankan pada cover belakang
Buletin Kesehatan di suatu Rumah Sakit

Contoh iklan yang tidak memenuhi ketentuan

(i KDY

PKMK UNTUK DUKUNGAN NUTRISI
BAGI ANAK BERISIKO GAGAL TUMBUH,
Pangan Olahan Keperluan
GIZI KURANG ATAU GIZI BURUK Medis Khusus untuk dukungan

k
UNTUK ANAK USIA DIATAS 1 TAHUN bl
gizl buruk untuk anak usia
| diatas 1 tahun

Baca Label Sebelum Membeli

Iklan PKMK diiklankan di Televisi




J.

Informasi mengenai Proses, Asal, dan/atauf&t Bahan
Baku
a. Informasi mengenai proses, asal, dan/atau sifat
bahan baku dapat dicantumkan sepanjang
memenuhi ketentuan sebagai berikut:
1. PAOT UAGAAT OAl AT E6 EAT U/
untuk pangan olahanyang tidak dicampur
atau pangan olahanyang diproses secara
fisikka dan tidak mengbah sifat serta
kandunganpangan olahan

Contoh:

ALAMINYA AIR MINERAL

Ao frosi } ﬂ

SIAP TEMANI HARIMU ’ "“

[Baca Label sebetum membei |

—

Contoh klan pangan olaharyang dapat
menggunakan pertanyaan alami




| Baca Label sebelum Memb

‘
r ﬁg .ﬁq
eli r et

Panganolahan(contoh: kecap) yang
tidak dapat menggunakan pertanyaan
alami dalam iklan karena telah mengalam
prosespengolahan yangnengubah sifat
serta kandungan pangan olahan




2.

O OOT Eo

dapat digunakan untukpangan olahanyang
tidak ditambah/dicampur dengan bahan lain.

Contoh:

5 L00F YLl s

DARI ALAM

] Baca Label Sebelum Membeli I

il

v

PERSEMBAHAN

Contoh iklan
produk madu
yang dapat
memuat
pertanyaan
Oi 001 Ed
OzZPPPO

100K Y Ll /i

PERSEMBAHAN

g\gé DARI ALAM

¥

I Baca Label Sebhelum Membeli |

il

x Produk madu

yang telah
dicampur dengan
bahan lain dalam
komposisinya
tidak dapat
memuat
pertanyaan
Oi 601 Eo
OZPPbPO

AOA

4___—4



3.

PAOT UAOGAAI OAAOE | AEEEC

dapat digunakan jika bahan tersebut
digunakan dalam pangan olahan yang
bersangkutan dengan kandungan bahan
tersebut minimal 50%.

Contoh:

Super @e&amé

LEVIOUSA

DARI DAGING SAPI

DAGING SAPI (65%), PENSTABIL ‘
- NABATI, BAWANG PUTIH, GARAM, |
PENGEMULSI PATI ASETAT,

PENGAWET KALIUM SOR

karena kandungan daging sapi yang
digunakan sebanyak 65%




Super (elicious

LEVIOUSA

DARI DAGING SAPI

KOMPOSISI : |

DAGING SAPI (30%), PENSTABIL |

NABATI, BAWANG PUTIH, GARAM, | -
PENGEMULSI PATI ASET.

PENGAWET KALIUM SOR|

Baca Label Sebelum Membeli

Contoh iklan pangan olahan yang tidak
AAPDAO 1 Ai OAO pPAOT U
OAPEG EAOAT A EAT AOI

digunakan kurang dari 50%

PAOT UAOAAT OAAT CAT | AEET
dapat digunakan jika bahan tersebut
merupakan salah satubahan baku yang
digunakan dalam pangan olahan yang

bersangkutan.




ontoh:

Super Delicious

LEVIOUSA

S0SIS DAGING SAPI DENGAN KEIU

| Tw%—‘ ‘

LEVIOUSA

DAGING SAPI (40%), KEJU
CHEDDAR (10%), PENSTABIL |
BATI, BAWANG PUTIH, GARAM,
PENGEMULSI PATI ASETAT,

Baca Label Sebelum Membeli

Contoh iklan pangan olahan yang dapat memuat
PAOT UAOGAAT Gdieha terdapat Kjlh yart

merupakan salah satkomposisi daripangan olahan

)N’ ) ; eé’aaa/’

LEVIOUSA

S0SIS DAGING SAPI DENGAN KEIU

iy
LEVIOUSA

SOSIS DAGING SAPI

{ KOMPOSIS! :
| DAGING SAPI (40%), PENSTABIL
{NABATI, BAWANG PUTIH, GARAM,
| PERISA SINTETIK KEJU,

| PENGEMULSI PATI ASETAT,

| PENGAWET KALIUM SORBAT

Baca Label Sebelum Membeli

Contoh iklan pangan olahan yang tidak dapat memusg
DAOT UAOAAT OAAT CAT E/
menggunakan bahan baku keju, namun hanya peris




PAOT UAOGAAT OOACAO6 OEAA]

padaiklan untukpangan olahanyang terbuat
dari pangan olahan antara (intermediate
product) yang memerlukan pengolahan lebih
lanjut dengan atau tanpa penambahapahan
baku lainnya kecuali pernyataan tersebut
digunakan dalam bentuk ekspresi atau
sensasi.

Contoh: o
Sensast segarnya I

Iklan pangan olahan dapat memuat
pernyataanO O A Csdb@gai bentuk
sensasi




lepung Tersgu 0@1@

Kelezatan & kesegaran dari Aneka Gorengan tetap terjaga

Pangan olahan yang terbuat dari
produk pangan olahan antara (contoh:
tepung terigu) tidak dapat memuat
pernyataanO O A QdAl&diklan

6. PAOT UAOAAT OAOI E6 AOAO E
makna yang sama, tidak dapat digunakan
pada Iklan untuk pangan olahan yang
dicampur dengan bahan yang dapat
mengaburkan keasliannya, seperti
penggunaan perisa.
Contoh:D AOT UAOAAT OAAT CAT E
dapat dicantumkan pada iklan produk
minuman kopi yang menggunakan bahan
baku biji kopi dan perisa kopi.




NIKMATNYA KOPI ASLI

(;}60\47;/— L“fi’ wfﬁﬂlx o&élv/

Contoh: V
é&.
KOPI KITO
oS

| KOMPOSI
KOPI BUBUK (60%), GULA, GARAI

Baca Label Sebelum Membeli

0AOT UAOAAT O+1 PE !
pada iklan minuman serbuk kopi yang
tidak menggunakan perisa kopi

& X

KOPI KITO
NIKMATNYA KOPI ASLI

el

1 KOMPOSISI

Baca Label Sebelum Membeli

Iklan minuman serbuk kopi yang
menggunakan perisa kopi tidak dapat
i AT AAT 001 EAT PAOI

dalam iklannya




BAB Il
LARANGAN IKLAN

A. Setiaporang dilarang mengiklankanpangan olahandengan:

a. Menggunakanpernyataan dan visualisasi yang bermakna
hiperbola dan berpeluang untuk ditiru dan
membahayakan;
contoh:

TEMANI WAKTU BERMAINMU

DENGAN GURIH DAN LEZATNYA SUSU KOOBOY

Iklan pangan olahan
yang tidak
menggunakan
pernyataan hiperbola

Baca Label sebelum Membell

JADIKAN ANAK ANDA

SEKUAT SUPE%RO

v Iklan pangan olaharyang
menggunakan

pernyataanhiperbola




Menampilkan visualisasi dalam bentuk apa pun yang
dianggap dapat mengganggu atau merusak jasmani dan
rohani anak;

contoh:

PAGI HARI BELUM LENGKAP JIKA
BELUM DITEMANI KORAN PAGI DAN
SEGELAS KOPI CAP BURUNG HANTU

Iklan pangan olaharyang
menggunakan visualisasi
yang tidak merusak
jasmani dan rohani anak

Y *e
." KopiBuguk *

Al

PAGI HARI BELUM LENGKAP JIKA
BELUM DITEMANI SEBATANG ROKOK
DAN SEGELAS KOPI CAP BURUNG HANTU

Iklan pangan olaharnyang
menggunakan visualisasi
yang dapat mengganggu
atau merusak jasmani
dan rohani anak




Memuat pernyataan pendekatan fantasi atau imajinasi
yang dapat merugikan keselamatan atau kesehatan
sehingga mendorong anak untuk mempercayainya
sebagai suatu kebenaran;

contoh: V

Iklan pangan olahan
yang menggunakan

@; pendekatan fantasi

Fnl dengan sewajarnya

Bac Label Sebelum Membeli

W BREAKING MEWS:

v
MINUM SUSU F&H

UNTUK MENDAPATKAN
KEKUATAN SUPER Iklan pangan olaharyang

TAK TERKALAHKAN menggunakan
pendekatan fantasi yang
dapat membahayakan
apabila ditiru oleh anak
anak




d. Memuat pernyataan yang memanfaatkan kemudah
percayaan, kekurang pengalaman atau kepolosan anak
sehingga mempercayai informasi yang tidak benar dan
menyesatkan;
contoh:

Baca Label Sebelum Membeli
BREAKING NEWS

Silahkan Bunda, A
P‘ Es Krim MoMo oy -
o untuk adeknya

Iklan pangan olaharyang tidak memanfaatkan
kepolosan anak

BREAKING NEWS //4 Baca Label Sebelum Membel

Adek, bilang mama mau
beli es krim MoMo ya..
R Sehat dan nggak bikin Maamaues
gigi berlubang loh! krim MoMo

Iklan pangan olahanyang memanfaatkan kepolosan
anak dan menyampaikan informasi yang menyesatka




e.

Memuat pernyataan yang menganjurkan atau
membenarkan, atau mendorong timbulnya perilaku yang
tidak benar pada anak, seperti:

1. Menentang atau mengabaikan nasihat daranjuran
orang tua atau orang yang dituakan;

2. Menampilkan adegan berbahaya atau kekerasan,
sekalipun dikemas dalam bentuk permainan anak;

3. Menggunakan bahasa atau percakapan yang tidak
pantas diucapkan oleh anak; dan/atau

4. Menampilkan adegan yang mengeksplitasi daya
rengek (pester powej anak dengan tujuan memaksa
para orang tua untuk mengabulkan permintaan anak
mereka akan produk terkait;

contoh:

Itu permen
kesukaan kakak
kan?Jangan lupa

berbagiya

Mama, mau beli
permen Guli-Guli
boleh ya?

Yeay!
Oke ma

Iklan pangan olahan yang memuat teladan yang
baik dengan cara mendengarkan nasihat orang tu




Anjay! Kamu
ambil permen
Guli-Guli
punyaku ya?!

Cuma ambil satu
kok, rasanya
enak sih

Iklan pangan olaharyang menampilkan kekerasan
dan pengucapan kata yang tidak pantas




contoh:

Menganjurkanpola makan atau diet yang tidak sehat

Baca Label Sebelum Membeli

MINUMAN SARI ALMOND
ACCIO

Mengandung Vitamin E

yang dapat berkontribusi
terhadap fungsi normal

daya tahan tubuh, jika

dikonsumsi dengan cukup

dan disertai diet gizi

seimbang

Baca Label Sebelum Membeli

Sekarang gak perlu

khawatir lagi untuk

makan apapun yang
kamu mau

Cukup minum Sari
Almond ACCIO untuk
program diet

anti ribet!

Iklan pangan
olahanyang
menganjurkan
pola makan sehat

Iklan pangan
olahanyang
menganjurkan
pola makan tidak
sehat




g. Menggunakankata superlatif, kecuali jika disertai dengan
bukti berupa sertifikat atau bentuk lain sesuai dengan
ketentuan yang berlaku
Bukti adalah penjelasan sah berupgurvei atau riset dari
lembaga independen kredibel yang menjelaskan tentang
pencapaian sebuah produk.Jika bukti tidak mempunyai
masa berlaku, maka bukti tersebut hanya berlaku selama
dua tahun
contoh:

HAgIKO BAR

ok begut Ui petialumganns mobin scmangat

Penggunaan kata
superlatif disertaidengan
bukti pendukung

MEREK SNACK BAR TERBAIK*
PILIHAN PELANGGAN

kan Top Brand index Fase 1 2022

Baca Label Sebelum Membell

H% BAR |,
WL RALAN Jaﬁa Poasy M "

Penggunaan kata
superlatif tidak disertai
dengan bukti pendukung

HAPILOB.
BISKUIT BAR SEREAL ISt

SNACK BAR NOMOR 1 PILIHAN
CONSUMER PINTAR




h. Memuat DAOT UAOABAOGOAh OEAT UAG

atau yang bemaknaama, kecuali jika memiliki data yang
dapat dipertanggungjawabkan

KataE AOA OOAOO OAOOT UAd6h OEAT U
sama harus bisa dijelaskan dan dibuktikan secara lisan dan
tertulis. Penjelasan tersebut harus bisa diakses secara
mudah oleh khalayhk. Klaim diatas juga harus jelas dalam
kategori tertentu, serta konteks ruang dan waktu
tertentu.

Data yang dapat dipertanggungjawabkan dapat berupa
sertifikat atau bentuk lain seperti hasil survei atau riset dari
lembaga independen kredibel yang menjelaak tentang
pencapaian sebuah produk.

Contoh:

v’

BISKUE

SATU-SATUNYA
MEREK BISKUIT
YANG BERHASIL
MEMECAHKAN
REKOR MURI PADA
KATEGORI MAKAN
BISKUIT DENGAN

| PESERTA

X

BISKUE

SATU-SATUNYA
BISKUIT DI
INDONESIA YANG
TERBUAT DARI
GANDUM UTUH
SEHINGGA

. MENGHASILKAN
| BISKUIT YANG

BERKUALITAS

TINGGI

MAT OAO PAOT UA Memuat pernyataanGsatu-
O A 0 O Hedgamdisertai satunyed tanpa disertai data
data pendukung pendukung




Mengeksploitasikata yang sudah terdaftar sebagai merek

yang dapat menimbulkan makna yang menyesatkan;
contoh:

Baca Label Sebelum Membeli

Iklan pangan olahan yang
tidak mengeksploitasi
kata atau logo tertentu
yang telah diizinkan
untuk digunakan

RASA LEZAT
HAREA HEAMIAT

Baca Label Sebelum Membeli x

Iklan panganolahan
yang mengeksploitasi
logo yang telah
diizinkan untuk
digunakan

Yogura Goora
Kini hadir dengan fermula optidigesti
yang dapat mengoptimalkan fungsi
sistem pencernaanmu




Memuat pernyataan perbandingan produk, kecuali
apabila perbandingan dilakukan dengapangan olahan

sejenis yang diproduksi oleh perusahaan yang sama dan
telah beredar;

Keterangan yang digunakan sebagai pembanding dapat
AAOODPA OODPAOGEAI dh OPOAI EOI &
OAEOOOAG6R OPI OO jcgqoh OAAOAI
semakna. Ketentuan lebih lanjut mengenai pernyataan
perbandingan produk mengacu padd&eraturan Badan

POM Nomor 31 Tahun 2018 tentang Label Pangan Olahan
sebagaimana telah diubah dalam Peraturan Badan POM
Nomor 20 Tahun 2021adaPasal62.

Contoh:

KINI HADIR VARIAN BARU UNTUK ANDA!
BINGO PREMIUM RENDAHNATRIOM "/ BINGO TE; L7/ \ ST/
VANG LAIN PRSI 1T B

Iklan pangan olahan yang Iklan pangan olahan yang
membandingkan produk membandingkan produk
sejenis yang diproduksi sejenis yang diproduksi dar
oleh perusahaaryang perusahaan yang berbeda
sama

____—4



k. Memuat pernyataan pangan olahandapat menyehatkan
dan dapat meningkatkan kecerdasan dengan hanya
mengonsumsipangan olahanyang diiklankan tersebut;

contoh:
BUAT SUASANA
BELAJARMU LEBIH Iklan tidak memuat
MENGASYIKKAN
; pernyataan bahwapangan
BERSAMA SUSU
olahan dapat

GOKSU menyehatkan dan dapat

meningkatkan kecerdasan

Swzw %ﬂ

Iklan memuat pernyataan
bahwa panganolahan
dapat mencerdaskan

anakanak




I.  Memuat pernyataan yang mengesankan bahwa manfaat
dari satu produk dapat memengaruhi perubahan status,
popularitas, kepandaian, keberhasilan dalam kegiatan
olah-raga, perubalan fisik, dan hal sejenis lainnya;

contoh:

Duh lagi
bete nih

kok cemberut
aja dari tadi?

Biar bete kamu
cepet hilang dan
gak bertahan lama,
cobain deh minum

Iklantidak memuat pernyataan yangnengesankan
manfaat dari satu produk dapat memengaruhi perubahar
status, popularitas, kepandaiajdan hal sejenis lainnya

Gimana ya caranya
supaya wajahku
glowing dan mulus
seperti selebgram
awkasih

Kuncinya selalu
minum Sgaslilk,
bikin kulitmu cerah
dan bersinar seperti

para selebgram!

Cobain deh

Iklan memuatpernyataan bahwapangan olahan
seolaholah dapat membuat kulit cerah dan bersina




m. Menghubungkandengan suatu acara/peristiwa/kegiatan,

dimana karena mengonsumspangan olahantersebut
seseorang meraih prestasi, atau berhasil keluar sebagai
pemenang dalam kegiatan tersebut;

SEMANGATI PAGIMU

contoh: V
DENGAN SARAPAN

BERSAMA Iklan tidak mengaitkan

PANCAKE “O’Am konsumsi pangan olahan

dengan prestasi atau
keberhasilan lain

Baca Label Sebelum Membell

SARAPAN DENGAN
PANCAKE HOVA ¥ .
UNTUKRAIH - :
PRESTASI SETIAP
HARI
=
HoyA

ORIGINAL PANCAKE PREMIKS.

Memuat pernyataan
seolaholah dapat
berprestasi setelah

mengonsumsi pangan
olahan

Baca Label Sebelum Membell



yang bermakna sama tanpa keterangan yang lengkap;

contoh:

j{ugoz.é/ empe

lel: Eco

Memuat pernyataan
aman dan tidak
berbahaya disertai
penjelasan

Kespil lempe
Niki Eco

AMAN & TIDAK BERBAHAY

Memuat pernyataan
aman dan tidak
berbahaya tanpa
disertai penjelasan

OAil AToh OOEAAE
i ATCAT AOGT ¢ OEOEEI 6 AOAO OOEA/




0. Menampilkan testimoni terkait klaim gizi, Kklaim
kesehatan, atau klaim lain yang belum disetujui pada saat
mendapatkan izin edar

Klaim adalah segala bentuk uraian yangenyatakan,
menyarankan atau secara tidak langsung menyatakan
perihal karakteristik tertentu suatu pangan yang
berkenaan dengan asal usul, kandungan gizi, sifat,
produksi, pengolahan, komposisi atau faktor mutu
lainnya.

Pencantuman klaim gizi, klaim keseten, atau klaim
lainnya seperti klaim isotonik, klaim vegan, dan klaim
terkait mikroorganisme pada iklan pangan olahan harus
sesuai dengarabel yang disetujupada saat mendapatkan
izin edar.

Contoh produk:

Label vyang disetujui dan
mendapat izin edar
mencantumkan klaim
kandungan Zat GiziO3 Of A
serat pangan dan sumber
D OT O AdniK&@im Kesehatan
Gnembangun dan memperbaiki
jaringan tubuh, serta membantu
mempertahankan/ memelihara
fungsi saluran pencernaam




Contohiklan:

Sarapan lezal
bersama VETRO

Brandon
Mahasiswa

Dengan mengonsumsi
sarapan Sereal siap
santap VETRO setiap hari,
membantu saya dalam

mempertahankan/

Iklan pangan olahan
menampilkan testimoni
yangsudahdisetujui pada
saat mendapatkan izin
edar

memelihara fungsi saluran
pencernaan, serta
membangun dan

memperbaiki jaringan

tubuh Teliti sebelum membeli
Sarapan lezal
bersama VETRO
Tika B
' Mahasiswi

Terima kasih VETRO,
dengan mengonsumsi
sarapan Sereal siap
santap VETRO setiap hari,
saluran pencernaan saya
jadi terjaga, kesehatan
mata dan kulit saja juga
terjaga. Badan juga
semakin langsing karena
konsumesi ini.

Teliti sebelum membeli

Iklan pangan olahan
menampilkan testimoni
terkait klaim yangbelum

disetujui pada saat
mendapatkan izin edar




p. Menampilkanvisualisasi atau informasi terkait klaim gizi,

klaim kesehatan atau klaim lain yang belum disetujui pada
saat mendapatkan izin edar

Klaim adalah segala bentuk uraian yangnenyatakan,
menyarankan atau secara tidak langsung menyatakan
perihal karakteristik tertentu suatu pangan yang
berkenaan dengan asal usul, kandungan gizi, sifat,
produksi, pengolahan, komposisi atau faktor mutu
lainnya.

Pencantuman klaim gizi, klaim keseten, atau klaim
lainnya seperti klaim isotonik, klaim vegan, dan klaim
terkait mikroorganisme pada iklan pangan olahan harus
sesuai dengan label yang disetujui pada saat mendapatkan
izin edar.

Contoh produk:

4

Label yang disetujui dan
mendapat izin ear
mencantumkan klaim
kandungan Zat Gizi
O4ET CCE AEAI
Protein dan Kalsium

su Bubuk Rasa Vanilla
BPOM RI MD 1234567891111




Contoh iklan:

Wi
i

Iklan pangan olahan
memuat klaimyang
sudahdisetujui pada
saat mendapatkan izin
edar

Iklan pangan olahan
memuat klaimrendah
lemak dan gulayang
belum disetujui pada
saat mendapatkan izin
edar




g. Menggunakan dan/atau menampilkan pahlawan dan

monumen secara tidak layak;

contoh:

s

Pupuk semangat
kepahlawanan
bersamao

Cokelat KAWAN

Baca Label Sebelum Membeli

v/

Menampilkan
pahlawan nasional
dengan layak

"Jongon
memperbonyok
lawan, lebih baik
perbanyoklah makaon
Cokelot KAWAN" -
Bung Tomo

Memuat pernyataan dari

tokoh pahlawan nasional

yang dimodifikasi untuk

keperluan iklan pangan
olahan




r. Memuat pernyataanOD AT Al OAT AAOO6h OAI
Al AT E6h OEAOAI AGoh OEAAEAEA/
AEAEOEEASHh OACAO 1 AAEE AAODPO
OAAT CCEEdN
contoh:

NIKMATI
SENSASI
KESEGARAN
BUAH DAN ‘,
SAYUR DALAM [ o Iklan pangan olahan
SEBOTOL \M tidak memuat

pernyataan yang
dilarang

Baca Label Sebelum Membeli [

KEAJAIBAN
MANFAAT
BUAH DAN
SAYUR DALAM
SEBOTOL

Iklan pangan olahan
memuat pernyataan
yang dilarang

/e
o=

Baca Label Sebelum Membeli F&8




Menyalahgunakan istilah
menyesatkan masyarakat;

contoh:

LEEEEEEE K &)
9 DARI 10*

Ibu di Indonesia mengganti
minyak gorengnya dengan
MINYAK CAP LEBAH

sejak pemakaian pertama
*Berdasarkan hasil uji coba ke 4000

anggota Asosiasi Ibu Cinta Keluarga
pada Agustus 2022 di 37 Provinsi

Ibu di Indonesia
mengganti minyak
gorengnya dengan
sejak pemakaian
pertama

Baca Label sebelum membell

ilmiah dan statistik untuk

Menyampaikan data
hasil penelitian
sebagai dasar dari
penggunaan istilah

O0Y AAOQE

Menggunakan istilah
statistik tanpa
disertai hasil
penelitian




Menggunakan dan mengeksploitasi ikon yang berkesan
ilmiah yang sebenarnya tidak memiliki arti ilmiahlkon
yang dapat dicantumkan pada iklan harus sesuai dengan
label yang telah disetujui oleh Badan POM,;

contoh: V

Iklan pangan olahan
tanpa gambar/simbol
yang seolakolah
memiliki arti ilmiah

S 2

Yogshire Yogurt mengandung serat pangan
yang dapat bant pertahankan atau
memelihara fungsi saluran pencernaan

Menggunakan simbol
yang seolaholah
memiliki arti ilmiah tanpa
disertai penjelasan

Sorotpangon

¢ @ &

Yogshire Yogurt baik untukmu




u. Menyebutkan teknologi pengolahan, kecuali teknologi
tersebut diatur dalam ketentuan peraturan perundang
undangan atau dapat dibuktikan dengan data dukung
ilmiah;

Teknologi pengolahan yang diatur dalam Peraturan Badan
POM Nomor 34 Tahun 2019 tentang Kategori Pangan
diantaranyapasteurisasi, Ultra High Tempature (UHT),
dansterilisasi

Contoh: /

< v
hE :
nEe o
w I o <4
8 & E Z i 3 Iklan pangan olahan
& 3 § % 3 yang menyebutkan
=] S =9 Z ""L teknologi pengolahan
r4 = F/ i
é z < o il sesuai peraturan
= > 2 perundangundangan
"7 ]
&=
SUN:SHL
Dipmscs.me'nggunuknn
- gl e : Iklan pangan olahan
Q:"’“ & "~ ; yang menyebutkan
- ' teknologi pengolahan
. AR g1 peng

yang belum terbukti

;s ' dapat digunakan pada
MILCOW jenispangan olahan

yang diiklankan

o




E
E

Mengambil kesempatan dan/atau keuntungan atas
kesalahan orang lain;

contoh: V
(>

"Bunda pasti ingin memberikan yang
terbaik kepada keluarga tercintanya,
pilih Mie Instan ADAMAS yang pasti
lezatnya"

Mie Instan

ADAMAQ

rasanya lezat dan enak

Iklan pangan olahan
yangtidak mengambil
keuntungan atas
kesalahan produk lain

ME INSTAN CUP
fenegas

' - . Awas! Merk ini
‘ } | sudah DILARANG!

Beralih saja ke Mie Instan

ADAMAQ

yang rasanya Iszai dan enak

Iklan pangan olahan
yang mengambil
keuntungan atas

kesalahan produk lain

ADAMAS

_ MCnoTANCUP




Memuat keterangan atau pernyataan bahwa suatu
pangan olahanmerupakan sumber energi yang unggul
dan segera memberikan kekuatan;

contoh:

Iklan pangan olahan
yang tidak memuat
keterangan atau
visualisasi yang

menyesatkan
_b V4 Bk

SEMANGATI HARIMU
SEPANJANG HARI

Memuat pernyataan
seolaholah pangan
olahan dapat langsung
memberikan kekuatan
setelah dikonsumsi

Penub (Full Crea
PO 31 o 130N |

BIKINTENAGAMU
LANGSUNG BALIK!

Baca Label sebelum Membeli




X. Menampilkanpenyianyiaan pemborosan, atau perlakuan
yang tidak pantas lainnya terhadapangan olahan
contoh:

NYONYA WHIPPED CREAM

Tehani hoeier glreginfin

Iklan pangan olahan
yang tidak menampilkan
penyianyiaan terhadap
pangan olahan

* NYONYA WHIPPED CREAM X
g"’"“" P'V?WMW lebite perw

Iklan pangan olahan
yang menampilkan
visualisasi penyigyiaan
pangan olahan

ﬂ' | Baca Label sebelum

Alan— REMETWP




y. Memuat pernyataanpangan olahandapat menyehatkan,
memulihkan kesehatan, atau memulihkan tenaga;
contoh:

Iklan pangan olahan
yang tidak memuat
pernyataan atau
keterangan yang
dilarang

Ry : Iklan pangan olahan
Kopi Lupito
o yang memuat

pernyataan dapat
memulihkan tenaga

. Minuman W
- Serbuk Kopi
' ]




Z.

Aduh, kok Nek... aku
nenek lupa punya solusi,
dimana i, coba minum
kacamata MATARI
nenek yah?

A Wah... setelah minum
.
o\ MATARI MATARI, konsentrasi
BB bersumber dari jadi meningkat
9 mata air

Selain menghidrasi,

bisa meningkatkan

konsentrasi dan
daya ingat

=
BACA LABEL SEHELUM MEMBELE

Iklan pangan olahan yang memuat percakapan
seolaholah pangan olahan dapat meningkatkan
konsentrasi dan daya ingat

Diperankan oleh tenaga kesehatan, tokoh agama atau
pejabat publik, atau berperan sebagai tenaga kesehatan,
tokoh agama, atau pejabat publik;

Yang dimaksud dengan tenaga kesehatan menurut
Undang - Undang Nomor 6 Tahun 2014 tentang Tenaga
Kesehatan yaitu tenaga medis, tenaga psikologi Klinis,
tenaga keperawatan, tenaga kebidanan, tenaga
kefarmasian, tenaga kesehatan maayakat, tenaga
kesehatan lingkungan, tenaga gizi, tenaga keterapian fisik,
tenaga keteknisian medis, tenaga teknik biomedika,
tenaga kesehatan tradisional, dan tenaga kesehatan
lainnya.




Tokoh agama dapat berupa tokoh atau penceramah
agama seperti ustadz, ustadzah, kyai, pendeta, biksu,
pendanda sedangkan pejabat publik seperti Menteri/

Kepala Lembaga Negara/Gubernur/Walikota/Bupati.

contoh:

FREQAZ

SUSU LEMAK PENUH

(FULL CREAM) FREQAZ

~+» Mengandung vitamin A, Bl
ﬁé dan BE, serta kalsium dan
tosfor yang balk untuk
diminum setiap hari

Eaca Label sebelum Membeli

FREQAZ

SUSU LEMAK PENUH
(FULL CREAM) FREQAZ
Mengandung vitamin A, B1
dan B5, serta kalsium dan
fosfor yang baik untuk

diminum setiap harf

€.’

FREQAZ

Daokter Spesialis Gizi Klinik

' @\/

Iklan pangan olahan
dengan Brand
Ambassador produk
sebagai bintang iklan

Iklan pangan olahan
dengan Tenaga
Kesehatan sebagai
bintang iklan




aa. Memuat pernyataan yang seolalolah merupakan
pernyataan tenaga kesehatan, tokoh agama, atau pejabat
publik;
contoh:

"Di sela-sela jadwal "Wah aku mau deh
yang padat, saya selalu nyetok di kantor juga,
menyempatkan minum Kopi Trikop memang

Kopi Bubuk TRIKOP di | rasanya mantap!

—_— kantor"

Iklan pangan olahan dengan model iklan pekerja
kantor/ masyarakat umum

"Di sela-sela jadwal rapat yang padat,
saya selalu menyempatkan minum
Kopi Bubuk TRIKOP"

Kopi Bubuk.

Iklan pangan olahan dengapejabat sebagai bintang
iklan




bb. menampilkan pemeran sematmata anak berusia di
bawah 5 (lima) tahun dalam bentuk apapun, kecuali
apabilapangan olahantersebut diperuntukkan bagi anak
yang berusia di bawah 5 (lima) tahun;
contoh:

ngumpul semakin seru

Ve

Keripik kentang Pino, bikin !

' ul""i”'”

Teliti Sebelum Membeli

Iklan pangan olahan
sesuai peruntukan

Iklan pangan olahan tidak sesuai peruntukan
karena menampilkan anaknak berusia di
bawah 5 tahun












































































